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RENEFIZ-AUKTION PLANEN FUR
ERFOLGREICHES FUNDRAISING

Wie Sie eine Benefiz-Auktion
zielgerichtet planen und durchfthren.
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Benetiz-Auktion planen fir
erfolgreiches Fundraising

Wie Sie eine BenefizAuktion zielgerichtet planen. BenefizAuktionen kénnen
ein geeignetes Mittel sein, um fir die eigene Organisation Geld zu sammeln,
den Bekanntheitsgrad durch die Veranstaltung zu erhéhen und neve Férde-
rer zu gewinnen. Sie fragen sich, wie viel Aufwand und Erirag hinter einer
Benefiz-Auktion stecken? Wir liefern Ihnen eine kompakte Ubersicht iber die
Schritte bis zur erfolgreichen Veranstaltung. Bei unserem letzten Fundraising
Frihstick standen uns und den anwesenden Fundraisern die Experten Kristi-
an Jarmuschek, Vorsitzender des Vorstands des Bundesverbands Deutscher
Galerien und Kunsthéndler e.V. und Irmgard Canty, Leiterin der Reprasen-
tanz des Kunsthauses lemperz in Berlin, fir einen Austausch zur Verfigung.

n Langfristige Vorbereitungen

einteilung empfehlen, die Sie fur
die praktische Umsetzung bendti-

Grundlagen einer Benefiz-Auktion
Eine Benefiz-Auktion ist eine hoch-
wertige Veranstaltung, die eine
gewisse Vorbereitung erfordert.
Optimale Voraussetzungen sind
eine Planungszeit von mind. 12
Monaten, organisatorisches Talent
und langfristige Netzwerkarbeit.
Fine Charity Auktion kostet nicht

nur Zeit, sondern auch Geld.

Mit etwas Verhandlungsgeschick
und den richtigen Kontakten kann
lhnen diese Veranstaltung jedoch
neue kaufkraftige Unterstitzerkrei-
se zuganglich machen und lang-
fristige Unterstitzungen sichern.

Wir méchten |hnen hier eine Zeit
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gen werden. Dies wird lhnen bei
der Durchfihrung helfen und lhren
Planungen eine Struktur verleihen.

Kunstmarkt

FUr eine hochwertige Charity
Auktion sollten Sie ein gewisses
Inferesse an Kunst und Kinstlern
mitbringen. Niemand verlangt,
dass Sie die jungen, aufstreben-
den Wilden kennen, allerdings
schadet es nicht, sich mit den
Werken einer Ausstellung zu
befassen, die Sie besuchen.

Behalten Sie im Hinterkopf: die
Spende ist das zu versteigemn-

de Werk des Kiinstlers. Daher
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sind Sie im ersfen Schritt von
diesem abhangig. Schlief3-

lich wollen Sie, dass er lhnen
eines seiner Kunstwerke Gber-
lasst. Um an diese Werke zu
gelangen, sollten Sie frihzeitig
mit dem Aufbau eines Netzwer-
kes beginnen. Hier stehen Sie
gleichzeitig vor der groften und
spannendsten Herausforderung.

Sie sollten Kinstler ausfindig
machen, die lhnen Kunstobjekte
gerne zur Verfigung stellen. For
die Kunstwerke hat der Kunstler
gearbeitet (lange gearbeitet!) und
wenn er lhnen entsprechende
Werke Gberlasst, stellt dies unter
Umstanden einen Verdienstausfall
von drei bis sechs Monaten dar.

Lernen Sie Menschen kennen,

die in der Kunstwelt zu Hause
sind. Dies konnen Galeristen sein,
Kunststudenten, Auktionatoren
oder Designer. Das Netzwerk soll
lhnen ermaglichen, Werke einzu-
schatzen, die eine oder andere
Tir zu &ffnen und mit Rat und Tat
zur Seite zu stehen. Mit diesem
Hinfergrundwissen kénnen Sie
sich gezielt auf lhre Gesprachs-
fohrung vorbereiten. In jedem Fall
sollte ein Kinstler Gber einen ge-
wissen Bekanntheitsgrad verfigen,
damit er potentielle Bieter anzieht-
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Wer sollte eingeladen werden?
Zeitgleich gilt es solche Personen
ausfindig zu machen, die im Rah-
men der Charity Auktion lhre Or-
ganisation unterstitzen méchten.
Nicht jeder Unterstitzer interessiert
sich fur die angebotenen Auktions-
gegenstande und nicht jeden Auk-
tionsteilnehmer inferessieren die
Ziele Ihrer Organisation. Idealer
weise ist ein Teilnehmer an bei-
dem gleichermafden interessiert.

Daher ist es lhre Aufgabe, diese
Inferessen gekonnt zu erfragen.
Ob Sie das bei dem Besuch der
lokalen Galerien durchfthren oder
bei lhrem regionalen Erntedank-
fest, auf jeden Fall sollfen Sie

alle Details, die Sie in Erfahrung
bringen konnten, in lhre Daten-
bank aufnehmen. Das ist die
Basis fur lhren Einladungsverteiler.

Austausch mit Fundraisern
Vielleicht kennen Sie Mitarbeiter
von anderen gemeinnitzigen
Organisationen, die bereits
Erfahrungen mit Charity Auk-
fionen gemacht haben. Nutzen
Sie Events wie z.B. das Digital
Fundraising Frohstick, Regional-
gruppentreffen oder Informations-
veranstaltungen, um mit lhren
Kollegen in Kontakt zu treten.
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In Threr Umgebung findet eine
Benefiz-Auktion statte Besuchen
Sie diese und schauen Sie sich
um. Was geféllt lhnen beson-
ders gut, was eher weniger?
Nutzen Sie die Erfahrungen
fur sich und Ihr Vorhaben.

Zusagen zu Kunstwerken
Beginnen Sie frihzeitig verbind-
liche Zusagen von Kinstlern
einzufordern, thnen die Werke
fur lhre Auktion zur Verfigung
zu stellen. Befreien Sie sich von
dem Gedanken, die Kunstwer-
ke mUssten einen thematischen
Bezug zu Ihrer Organisation

haben (z.B. Zoo = Tierbilder).

Sobald Sie die Frage: ,Wir
den Sie selber auf das Werk
bieten?” mit ,Jal” beantworten
konnen, der Kinstler einen ge-
wissen Grad an Bekanntheit
besitzt und lhnen das Werk zur
Verfigung sfellt, schlagen Sie zul

Wenn Sie die Frage in alleiniger
Verantwortung nicht entscheiden
wollen, bilden Sie eine kleine Jury
aus verschiedenen Abteilungen,
damit Verantwortung und Ge-
schmacker gerecht verteilt sind.
Spezialtipp: Viele verbinden

eine Auktion mit groformatigen
Bildern, die so grof sind wie
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eine Kinoleinwand. Dies ent-
spricht jedoch nicht der Realitat.
Bedenken Sie, dass die Werke
in die VWohnungen oder Hauser
Ihres Publikums passen sollten.
Hier bietet sich eine Gréfe von
Al oder maximal AO an.

Budgetplanung der Benefiz-Auktion
Machen Sie sich frihzeitig
Gedanken zu lhrem Budget.
Versuchen Sie alle relevanten
Positionen zu erfassen, um je-
derzeit ablesen zu kénnen,

ob Sie das Budget einhalten
werden und ob Sie alle Ein-
sparpotentiale und Sponsoring-
moglichkeiten erfasst haben.

Je nach Teilnehmerzahl und Um-
fang lhrer Veranstaltung kénnen
hier recht schnell Betrage tber
5.000,00 EUR entstehen. Den-
ken Sie nur an Positionen wie
z.B. Auktionskatalog, Catering,
Technik, Ausstattung, Einladungen
(inkl. grafisches Design, Versand,
Reminder), Rahmen fiir die Wer-
ke, anwaltliche Beratung, Dankes-
mailing, Aushilfskrafte am Tag
der Veranstaltung, etc. Nutzen
Sie Potentiale durch Koopera-
tionen und VWerbeanzeigen aus
und verschaffen Sie sich einen
aussagekrdaftigen Uberblick.
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6 — 12 Monate

vor der Auktion

Auktionskatalog

Sobald die Werke fir den Auk-
fionstag feststehen, wird der
Dreh- und Angelpunkt der Auktion
der Auktionskatalog sein. Die-

ser hat hohen Informations- und
Motivationscharakter fir alle
Interessenten und fasst VWWerke und
Kunstler ansprechend zusammen.

Lassen Sie sich hier von Auktio-
natoren oder Galeristen beraten,
welcher Dramaturgie gefolgt
werden sollte. Sparen Sie hier
nicht am falschen Ende. Der

Auktionskatalog ist das Aushange-

schild und verrat dem Empfanger,
ob es sich lohnt, thr Event zu
besuchen und zu unterstitzen.

Sponsoren

Hier stehen Sie vor der Frage,
ob Sie diesen Katalog in Koope-
ration mit Sponsoren erstellen.
Auf der einen Seite haben Sie
Werbeflachen in dem Katalog,
auf der anderen Seite eine gro-
Be finanzielle Unterstitzung. Die
Entscheidung liegt bei lhnen.

Vertrage
Auch wenn Sie kein Freund von
Paragraphen sind, jefzt ist der
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ideale Zeitpunkt, um Vertrage zu
gestalten. Sponsoring haben wir
kurz angesprochen, jedoch gilt
dies gleichzeitig fur die Kinstler.
Fur die Ubereignung der Werke
missen Vertrage geschrieben
werden und es muss geregelt
sein, was geschieht, wenn die
Betrage weit unter dem eigent-
lichen Wert liegen (hier geht es
maBgeblich um die Reputation
des Kunstlers). Die Erfrage aus
der Versteigerung gehen lhnen
und lhrer Organisation zu. Der
Kinstler bendtigt eine gute Re-
putation. Fir beide Bedurfnisse
sollte die Auktion zutraglich sein.

Bedenken Sie, dass nach erfolg-
reichem Zuschlag ein bindender
Kaufvertrag entsteht. Dies kann
auf den Bieterkarten vermerkt
sein und kann erganzend am
Auktionstag ergdnzend kommu-
niziert werden. Ferner sollten
Abholtermine und Transportfra-
gen im Vorfeld geklart werden.

Spendenbescheinigung
Sie sollten sich informieren,
welche Richtlinien Sie bei
den Spendenbescheinigun-
gen einhalten missen.

lassen Sie sich hier auf jeden
Fall von Fachleuten (Steuerberater
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oder Anwall), beraten, speziell in
Bezug auf Spenden und Steuern.

Auktionator

Ebenfalls & Monate vor der Auk-
tion sollten Sie aktiv Auktionatoren
ansprechen. Sie sind das Herz-
stick am Tag der Veranstaltung
und es gehdrt weit mehr dazu

als die berihmten Worte: ...
zum 1. zum 2. zum Dritten!”

Ein ausgebildeter Auktionator
fangt Stimmungen auf, kennt
Kunstler und das Wichtigste:
motiviert zum hohen Auklionsend-
betrag. Um rechizeitig verbindli-
che Termine zu reservieren, sollten
Sie diese Vorlaufzeit nutzen.

Veranstaltungsort

Spatestens jetzt solllen Sie den
Veransfaltungsort fir die Aukfion
aussuchen und reservieren. Der
Veranstaltungsort sollte reprasenta-
tiv wirken, aber nicht zu luxurids,
da Sie im Namen Ihrer Organiso-
fion fatig sind. VWenn Sie jedoch
an exklusive Raumlichkeiten
gelangen, die lhnen kostenfrei zur
Verfigung gestellt werden, kom-
munizieren Sie dies entsprechend.

Einladungen
Spatestens ein halbes Jahr vor
der Veranstaltung sollten Sie zu
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der Auktion einladen. Hier kommt
lhre Adressdatenbank zum Tra-
gen. Unterstitzend sollten Sie
das Event oft und prasent Gber
alle Kandle kommunizieren. Be-
denken Sie jedoch, Sie wollen
Personen erreichen, die auf die
Werke bieten. Sicherlich soll
die Veranstaltung Spal® machen
und unterhalten, aber es geht
immer noch darum, an diesem

Abend Geld zu verdienen.

Nutzen Sie daher die richtigen
Netzwerke fur die genannte Ziel-
gruppe. Sie sollten Gaste einlo-

den, die bereit sind, 5.000 Euro

fur ein Kunstwerk auszugeben.

3 - 6 Monate vor
der Auktion

Awusstattung

Besuchen Sie die Veranstal-
tungsstatte und planen Sie Be-
leuchtung, Beschallung und
Sitzmaglichkeiten. Vielleicht
weichen Sie von der erwarte-
fen Bestuhlung per Stuhlreihen
abl? Vielleicht platzieren Sie
die Gaste an runden Tischen
(mit freiem Blick auf die Bihne)2
Oder es bieten sich Sitzgruppen
am Rand des Raumes an?
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Es gibt immer sehr viele Maglich-
keiten, die zum Raum passen
und nach der Auktion werden
Sie so die Gelegenheiten ho-
ben, sich mit den Teilnehmern
zu unterhalten. Mitunter ist die
Zeit im Anschluss an dieAuktion
fur Sie viel gewinnbringender,
da Sie nun Gber die Arbeit Ihrer
Organisation berichten kénnen
und mit dem Aufbau von Be-
ziehungen beginnen konnen.

Catering

In diesem Zusammenhang soll-
fen Sie an eine ansprechende
Verpflegung denken. Wein,
Bier und kleine Speisen soll-
fen im Rahmen der Veranstal-
tung dazu gehdren und &ffnen
Herzen und Geldbarsen.

Genau aus diesem Grund
sollten Sie nicht am falschen
Ende sparen. Ein schlechtes
Essen bleibt langer in Erin-
nerung als lhnen lieb ist.

Vielleicht kénnen Sie einen orfsan-
sassigen Gastronom zu einer Ko
operation bewegen? Génnen Sie
sich hier ein gewisses Zeitpolster.

Reminder und Katalogversand
Drei Monate vor der Veranstaltung
sollten Sie an das Event erinnem
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und je nach Gestaltung eine feste
Zusage oder eine andere Form
der Rickmeldung anfordern und
den Auktionskatalog versenden.

3 Monate vor der Auktion

Dekoration

Der Tag der Benefiz-Auktion
ruckt immer naher und Ihre Arbeit
sollte in einem Erfolg minden.
Zeit, die letzten Dinge durchzu-
gehen, um flexibel zu bleiben.

Mit den Kinstlern sollten Sie
besprechen, welche Dekorations-
wiinsche bestehen. Schlieflich
sollen die Werke im Mittelpunkt
stehen und nicht das Gebinde
auf der Bihne. Ganz ohne De-
koration kann es jedoch schnell
kahl oder ungemdtlich wirken.

Broschiiren

Haben Sie genigend Informa-
tionsbroschiren zu lhrer Organi-
safion vorratige Unter Umstanden
bietet es sich an, einen Bezug zu
der Auktion herzustellen, um eine
gewisse Exklusivitat vorzunehmen.

Team
legen Sie fest, wer was an

diesem Abend macht. Grund-
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satzlich gilt, seitens lhrer Or-
ganisation sollte Informations-
arbeit befrieben werden.

Operative Arbeiten am Abend
der Auktion sollten, wenn mog-
lich, von Externen, z.B. Studen-
ten, Ubernommen werden.

Bei unserem Digital Fundraising
Frihstiick Benefiz Auktionen
wurde berichtet, dass Unterstit-
zer, die auf der Bihne eingesetzt
waren, mitgeboten haben.

Dies sollten Sie vermeiden. Der
Besucher fragt sich, warum die
Unterstitzer derartige Arbeiten
Ubernehmen und dann auch
als Bieter auftreten missen.

Bieterkarten

Geben Sie Bieferkarten in den
Druck. Diese berechtigen zur
Angebotsabgabe und werden
beim Einlass ibergeben.

Spezialtipp: Organisieren Sie fir
lhre ganz personlichen VIP eine

exklusive Besichtigung der Werke,

vielleicht sogar mit dem Kinstlere

So erhdhen Sie die Chance
auf hohe Gebote und geben
lhren VIP das Gefihl der be-

vorzugten Behandlung.
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Am Abend der

Veranstaltung

Einlass

Herzlichen Gliickwunsch, Sie
haben es geschafft. Es steht

ein wichtiger Abend bevor und
dieser wird sicherlich nachhaltig
for Ihre Organisation werben.
Seien Sie rechtzeitig anwe-
send und organisieren Sie sich
einen Platz nahe des Eingangs
fur das Einlassmanagement.

Hierzu gehdren Garderobe, even-
tuell Namensschilder, die Bieter-
karten, Informationen zu Kiinstler
und Werken und natirlich zu lhrer
Organisation. Nehmen Sie bei
der Vergabe der Bieterkaten ein
moglichst vollstandiges Profil auf,
dass Sie spater als potentielles
Spenderprofil nutzen kénnen.

Der Bieter muss diese Daten ab-
geben, da die Rechnungsadresse
vollstandig vorliegen sollte. Hier
kénnen Sie beispielsweise Rick-
schlusse von der Wohnadresse
auf die Spendenkraft schliefen.

Besichtigung der
Auktionsgegenstinde

Geben Sie lhren Gasten Zeit,
sich die Werke anzusehen und
achten Sie darauf, dass niemand
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verloren und gelangweilt in einer
Ecke steht. An den Werken sollten
Informationen zu dem Kiinstler
und dem Werk zu finden sein.

Spezialtipp: Wahrend des Di-
gital Fundraising Frohsticks hat
uns Herr Jarmuschek mit einem
Augenzwinkern davon berichtet,
dass man ruhig einmal probie-
ren sollte, Ehepaare getfrennt
voneinander zu platzieren.

Hinfergrund ist, dass sich viele
Paare in der Angebotsabgabe nur
zu gern gegenseitig blockieren.

Exit-Strategie

Bestimmen Sie jemanden als
Exit-Strategie, falls es doch
einmal so sein sollte, dass
nur zogernde oder keine Ge-
bote abgegeben werden.

Stellen Sie diese Person dem
Auktionator vor, damit diese
sich kennen und ggfs. Strate-
gien besprechen konnen.

Die Person kann beispielswei-
se bei niedrigen Geboten das
letzte Gebot erhdhen, jedoch
nicht zahlen. Somit vermeiden
Sie rufschadigende niedri-
ge Preise fir den Kunstler,
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Unterstitzer gewinnen

Lassen Sie den Abend gemit-
lich ausklingen und freuen Sie
sich Uber die Maglichkeit, neue
Unterstitzer fir lhre Organisa-
tion gewinnen zu kdnnen.

Mit Musik, Wein und Happ-
chen finden Sie einen angeneh-
men Ausklang des Abends, der

positiv in Erinnerung bleibt.

Fragen und Antworten

Wie lege ich einen Start-

preis fir ein Werk fest?

Der Startpreis sollie ungefahr

bei der Halfte des gewiinschten
Verkaufspreises liegen, also dem
Wert, den der Kiinstler auf dem
freien Markt erzielen mochte.

Wie viele Auktionsgegen-

stinde sollte ich fir einen

Abend zusammenstellen?

Je nach Umfang von eventuell
vorgesehenen Programmpunkien
(musikalische Auftritte, Présentatio-
nen, etc.) sollten Sie mit ca. 40
Auktionsgegenstanden kalkulieren.

legen Sie Wert auf einen
rofen Faden, aber auch Ab-
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wechslung durch beispielswei- die Anwesenden zugehen und
se Events mit Prominenten. fur eine entspannte Atmosphére
sorgen. Auf jeden Fall sollten Sie
Was eignet sich fir eine Auktion? mitbieten, denn wie kdnnte es
Die Zusammenstellung der Auk- wirken, wenn nicht einmal die
tionsgegenstande ist natirlich Mitarbeiter fir die angebotenen
von lhrem Publikum abhangig Werke mitbieten2 Der Abend
und den Werken, die Sie im sollte Thnen, lhren Mitarbeitern
laufe der Auktion anbieten. und lhren Gasten gleichermafen

in positiver Erinnerung bleiben. Il
Fir den Férderverein der Schule
konnen natirlich von Schilern
erstellte Werke in Frage kom-
men, fir eine andere Veranstal-
tung vielleicht nur Skulpturen.
Wichtig sind in jedem Fall ein
rofer Faden und eine Drama-
turgie. Hier kann Sie ein er-
fahrener Auktionator beraten.

Was sollten die Mitarbei-

ter der Organisation am

Tag der Auktion machen?
lhre Mitarbeiter sind fir lhre
Gaste da. Sie sollten aktiv auf

Gerne senden wir lhnen weitere Informationen iber GRUN spendino
per E-Mail an partner@spendino.de

Oder rufen Sie uns direkt an. Adina Kindler freut sich auf Thre Anruf per
Telefon: 0800 00 44 533
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