GRUN .
Q spendino

Fundraising Tipp

November 2016

50 € 100

=

FERTIGE KAMPAGNENSEITE FUR
ERFOLGREICHES FUNDRAISING

Wir erstellen Ihnen eine eigene One-Pager
Kampagnenseite zum Spendensammeln.



November 2016 GRUN spendino

Fundroising Tipp

Fertige Kampagnenseite fur
erfolgreiches Fundraising

GRUN spendino erstellt Ihnen einen One-Pager fiir Ihre Spendenkampar-
gne. Klein, aber oho lautet die Devise, denn anders als beispielsweise
bei einer klassischen Organisationsseite beschrcinkt sich die Kampagnen-
seife auf ein einziges Thema: lhre Kampagne. Das Projekt, fir das Sie
aktuell Spenden sammeln méchten. Der sogenannte One-Pager soll Infor-
mationen méglichst kompakt aufbereiten, sodass potentielle Unterstiitzer
auf einen Blick erfassen kénnen, worum es geht. Da lediglich ein Projekt
beworben wird, gibt es keinerlei Ablenkung. Der WWeg zum Spenden ist
kurz. Keine Barrieren, kurze Texte, klares Ziel. Diese Seite wurde so kon-
zipiert, dass der VWebseitenbesucher nur eine Méglichkeit hat: spenden!

n Bilder schaffen Emotionen Findruck hinferlasst. Vielleicht

Die alte Regel ,Bild vor Text” gilt eine Person, die lhren Besuch mit
auch fir die Kampagnenseite. einem Lacheln begrift und zum
Ein groBflachiger Header emp- Verweilen einladt. Die Platzierung
fangt den Besucher. Mit dem des Organisationsnamens und
richtigen Bild gelingt lhnen hier des logos sorgen fur Vertrautheit.

der perfekie Einstieg. Innerhalb
eines Bruchteils einer Sekunde

kénnen Sie eine ganz bestimmte
Emotion beim Webseitenbesu- COFPOFOTG DeSIQn n
cher hervorrufen: Das Bedurinis, Bleiben Sie dem Corporate
mehr zu erfahren. Den Drang, Design Ihrer Organisation treu.
etwas unfernehmen zu missen. Die Farben von der Website |hrer
Den Wunsch, zu spenden. Wie Organisation kénnen selbstver-
heift es doch so schén? Ein Bild standlich auch fir die Kampag-
sagt mehr als 1.000 Worte. nenseite GUbermommen werden.
Seien Sie sich der Wirkung eines Das steigert den Grad der
guten Bildes bewusst. Wéhlen Wiedererkennung und sorgt
Sie ein Bild, das einen positiven fur Vertrauen beim Spender.
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Spendenbutton

Fin Spendenbutton biefet den
Direkteinstieg zum Spenden,
denn die eigentliche Suche nach
Informationen sollte bereits im
Vorfeld stattgefunden haben, z.B.
durch den regelmaBigen Versand
von Newslettern, Projektberichten

in Offline-Medien oder kleinen

Teasern in den sozialen Medien.

Besucht der potentielle Unterstit
zer die Kampagenseite, sollte er
bereits einen gewissen Uberblick
Gber das Projekt besitzen. Ziel der
Kampagnenseite soll es sein, ihn
auf kurzem Wege zum Spenden-
prozess zu geleiten. Gestalten

Sie den Weg méglichst kurz und
auffallig: die richtige Farbe hebt
Ihren Spendenbutton hervor.

Anreize schaffen

Definieren Sie feste Befrége fir
Ihr Projekt und beschreiben Sie,
was genau dieser Befrag be-
wirkt. Auf diese Weise wird

dem Spender die Wirkung
seiner Unferstitzung deutlich.

Er kann sich viel besser vor-
stellen, was mit seinem Geld
realisiert werden kann. Z.B.:

,25 Euro = Eine Woche lang
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eine warme Mahlzeit fir ein Kind”
oder ,50 Euro = Baumaterialen
fir ein Quadratmeter Flache

des neuen Gemeindehauses”.

Je genauer die Definition der
Betrage, desto realistischer scheint
das Vorhaben und desto grober
sind die Erfolgsaussichten auf
eine Spende. Der ausgewdhlte
Betrag wird komfortabel per
Mausklick an das Spenden-
formular Gbergeben. Unnéti-

ges Klicken wird verhindert.

Beschreibung Ihrer Organi- a
sation und Ihres Projekfes

Kurze Organisations- und Projekt-
beschreibungen bringen den Kern
lhres Vorhabens auf den Punkt.
Aber denken Sie daran, dass die
eigentliche Informationsrecherche
bereits stattgefunden hat. Zu viel
Text konnte daher kontraproduktiv
sein. Beschrénken Sie sich auf

das Wesentliche. Mehr als 400

Zeichen sollten es nicht sein.

Erfolg messen

Ein Spendenstandanzeiger zeigt

die Erfolge der Kampagne.
Sowohl die Anzahl der Spender
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als auch der Gesamtspenden-
stand kann implementiert werden.
Mit jeder Spende aktualisiert

sich der Stand automatisch in
Echizeit. Zeigen Sie lhren Be-
suchern, wie viele Menschen
vom Erfolg lhrer Kampagne
Gberzeugt sind. Das kann mo-
fivierend auf Andere wirken.

Spendenformular

Das Herz der Kampagnenseite

ist das Spendenformular. Opti-
malerweise sieht der Spender auf
den ersten Blick, welche Anga-
ben von ihm erwartet werden.

Auch hier gilt: Der Spendenerfolg
sinkt mit jeder zusatzlichen Abfro-
ge. Uberlegen Sie sich im Vorfeld
also gut, welches Ziel Sie mit
der Kampagne erreichen wollen.
Wollen Sie ein maglichst hohes
Spendenaufkommen realisieren?
Dann beschréanken Sie sich auf
ein Minimum an Angaben: Vor-
name, Name, E-Mail-Adresse
zum Versand des ersten Danke-

schons per EMail. Nicht mehr!

Ist es Ihnen wichtig, lhre Spender
auch offline anzuschreiben? Dann
fragen Sie auch die Adresse des

Spenders ab. Ein geringeres
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Spendenautkommen nehmen Sie
dabei geme in Kauf. Setzen Sie
den Fokus gezielt auf die Spen-
derbindung? Fragen Sie auch
die Telefonnummer oder das
Geburtsdatum ab. Menschen,
die lhnen diese Daten zur Ver-
figung stellen, hegen ein reges
Inferesse an lhrer Organisation.

Das eigentliche Spendenaufkom-
men spielt hierbei eine unfergeord-
nefe Rolle... vorerst, denn durch
die umfangreichen Angaben des
Spenders ergeben sich vielleicht
vollig neue Maglichkeiten (Stich-
wort: Dauer- oder GroPspende).

Datenschutz

Gewdhrleisten Sie einen ein- n
fachen und sicheren Spenden-

prozess. Der Spendenprozess

von GRUN spendino erfolgt

verschlUsselt. Die Daten der

Spender sind zu jeder Zeit sicher.

Der Spender wahlt seinen favo-
risierten Bezahlkanal selbst aus:
Lastschrift, Kreditkarte, PayPal
oder Sofortiberweisung. Llassen
Sie ihm die Wahl. Selbstver-
standlich erhalt jeder Spender
sofort eine Bestatigung fur sei-
ne Unferstitzung per EMail.
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Social Media
Zusaizliche Optionen runden die

Erfahrung des Online-Spendens
ab. Social Media Buttons ermog-
lichen die leichte Verbreitung in
den sozialen Medien. Auf diese
Weise werden unter Umstanden
Menschen auf Ihre Kampagne
aufmerksam, die noch nie Beriih-
rung mit lhrer Organisation hatten
und lhre Spender werden zu Bot
schaftern for die gute Sache. Eine
Verlinkung zu Ihrer Organisations-
webseite liefert die notwendigen
Informationen zum Projekt und
erzeugt Vertrauen. Das Newsleffer
Sign Up bietet einen kontinuierli-
chen, zielgruppengenauen Infor-
mationsfluss. Ein E-Mail-Marketing
Tool, sowie eine intuitive Spender-
verwaltung sind in allen Paketen
von GRUN spendino inklusive. 1l

Gerne senden wir lhnen weitere Informationen iber GRUN spendino

per E-Mail an partner@spendino.de

Oder rufen Sie uns direkt an. Adina Kindler freut sich auf Thre Anruf per
Telefon: 0800 00 44 533

Bildnachweis: pixabay #524524 by hoteleuropalubin
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